
聚力攻坚扩内需



       





（一）消费市场规模持续壮大

       近年来，我们不断丰富消费业态，着力提升商贸流通水平，全区社会消费品零售总额实现稳

步增长。2023年，全区社零总额达到158亿元，同比增长10.7%，总量占全市的16%，位居全市

第2。其中，限上零售额97亿元，占全市的32%。
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（二）市场主体活力不断迸发

       狠抓市场主体培育，市场主体数量与日俱增、规模不断扩大，目前全区市场

主体总量达5.5万余家。其中，规上批零住餐企业和大个体达到341家。2023年新

增127家，超额完成市下达的31家新增任务。

规上批零住餐企业和个体





一是组织开展多种形式促销活动

       我们始终坚持把促消费作为拼经济的“重头戏”，进一步丰富消费场景、做大消费市场，

助力经济高质量发展。

       全区汽车销售企业100余

家，年销售量3万余台，销售

额65亿元。去年我区组织开展

各类汽车展会4场，参展企业

93家，直接带动消费4.6亿元。
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       灵活运用青年购房、团体购房等优惠政策，引导房地产企业科学调整销售模式，

加大商品房销售力度，不断提振房地产市场信心。
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       精心策划了周公河游乐园冰雪节等7大类40余场精品文旅活动，涵盖游园

互动、非遗嗨购等文旅业态。顺利承办全市首届新青年音乐节，成功主办

“2023江北水城书展”，吸引8万余名群众到场。

文旅领域



二是强力推进电商产业发展

        积极引导乖宝集团、中正钢管等重

点企业开展电子商务营销，不断开拓国内

国际两个市场。目前，全区已聚集电商企

业1300余家，2023年实现网络零售额42

亿元，占全市的20%，增幅48%，总量

及增幅均居全市第2，正逐步发展成为全

市网络销售核心区。



       乖宝集团通过“互联网+”等跨

界融合新技术、新模式和新平台，逐

渐从线下走向线上，成为电商领域的

典范。2023年，乖宝线上销售额达到

23.3亿元。

其中，通过阿里巴巴、亚马逊、易贝等

国际电商平台，实现出口销售新突破



三是积极做好数据纳统

       作为我市最大的农产品交易中心——周公河农贸市场，

农产品年交易量突破100万吨、交易额达40亿元。但因统

一结算、税收缴纳等问题，始终没有实现数据纳统。

      紧盯周公河农贸城、钢管市场、红星美凯龙等市场主体，持续强化工作举措，积极挖掘数据潜能。





（一）商贸流通行业结构不优

       发展过多依靠钢管、汽车等重点行业带动，抗风险能力较差。如，钢管行

业销售额占全区批发行业的72%，汽车行业销售额占全区零售行业的58%，两

个行业发展好坏对全区消费市场影响较大。
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（二）数据挖潜仍存在短板

       受税收缴纳、总部政策等因素影响，农批、钢管等市场纳统个体、企业

数量依然偏少，无法完整准确体现市场运营情况。



（三）政策支持力度偏弱

       受财政紧张限制，

开发区在促消费政策制

定、资金投入、活动举

办方面还需进一步加强。



肆



        

（一）紧盯现有平台载体，持续跟进升规纳统

       一方面优化市场管理模式。充分学习借鉴国

内先进农批市场经验，对精品果蔬探索推行“标

准件”管理模式，全面掌握进出库数量，精准锁

定纳统目标群体。        另一方面，研究出台支持市场纳统的相关

政策，发挥政策红利作用，提振入驻商户的经

营信心，提高商户配合纳统的积极性。



       目前，开发区钢管产业年交易量突破1000万吨，交易额达600亿元，但实际实现纳统数据仅有180亿元。

       下一步，我们将抽调经发、商务、市场监管、税务等专业

力量，组建工作专班，利用信息化、数字化手段，探索实施钢

管产品全生命周期监管模式。一方面，严抓生产端。对所有下

线的产品，即刻赋予二维码；另一方面，严把市场关。对进出

市场的所有钢管进行赋码登记扎口管理，实现“生产—销售—

流通”的全过程可追溯。

       通过这种模式，进一步规范钢管生产经营，做好品质监控；

同时实现钢管数据动态监测，推动更多企业实现纳统。力争全年

实现钢管纳统数据增长60亿元以上。



        当前，开发区形成了以振华购物中心、当代购物广场、红星美凯龙家居广场为主的城市

商圈，周边市场主体达2000余家，日活跃客流量2万余人。下一步，我们将充分发挥企业主体

作用，重点梳理销售量大、经营稳定的零售业、餐饮业商户，持续开展跟踪服务，指导做好数

据统计，为下步纳统奠定坚实基础。



（二）聚焦新型消费形式，不断做大做强电商产业

       近年来，开发区电商产业迅猛发展，但存在企业体量较小、布局较为分散等

问题，没有形成集聚效应，对经济拉动作用不明显。下一步，我们将聚焦新模式、

新业态，制定出台扶持政策，加大电商主体培育力度，推进电商产业健康发展。



       一方面，依托鲁源、央代优选等电商基地，加大与抖音、快手等电商平台合作力度，积极培育百

万级粉丝的带货网红，做大“直播经济”。

      另一方面，依托百利来、坤

源2个产业园区，积极打造电商

产业集聚区，形成电商企业抱

团发展的良好态势。



        发 挥 乖 宝 集 团 、 锦 心 商 贸 等 龙 头 企 业 带 动 作 用 ， 利 用

“618”“双11”等重要节点，加大让利促销力度，做大线上平台

交易规模。

“618网购节”
“双11大促”

网零额



       规划建设开发区外贸大厦，通过搭平台、引龙头、强服务，着力打造开发区外贸企业集聚区，

实现跨境电商快速发展。一方面完善园区配套设施，积极招引跨境电商综合服务平台、国际物流、

金融服务等第三方机构，全力营造良好软环境。另一方面着力引进外向型企业在园区注册、运营，

指导鼓励企业利用跨境电商新模式开拓国际市场。力争本年度招引入驻企业50家以上，实现跨境

电商出口5亿元。
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（三）强化重点行业拉动，推动消费扩容提质升级

       聚焦住房、汽车、家电、家居、文旅等行业，精准制定出台促消费政策、发

放消费券、组织开展促消费活动，不断激发消费热情，提振消费信心。



       充分利用颐中外国语小学、东昌中学、聊城三中等优质教育资源，加快推进东昌甲第、学苑印

象、桃李天悦等学区房楼盘销售进度。同时，加快推动单光屯二期、滨河新城等地块的出让，学习

借鉴济南、济宁等地先进经验，及时推出一批高品质住宅项目，更好满足群众改善性住房需求。



        在争取市级消费补贴基础上，加大政策支持力度，我区

额外拿出300万元专项资金用于汽车消费补贴，真正发挥双重

叠加效应，充分激发汽车消费活力。



       抢抓二手车出口业务开放机遇，积极

发动区内车企获取出口许可资质，不断扩

大海外市场。

       3月12日，我区北斗汽车成功获取该资质，

随即与阿联酋签订二手车出口订单，预计4月

份完成出口，实现出口贸易额20余万美元。



       积极协助我区百大三联、小米家电、亿维数码等家电企业快速入

驻“惠循环”平台，充分利用平台政策优势，持续开展以旧换新活动。



       依托红星美凯龙家居生活广场，组织开

展“超级家装节”“家居焕新消费季”等活

动，不断提升群众消费热情。

       积极引导家居商户与房产企业深度合作，推

出个性化、定制式各类装修套餐，推动家装样板

间进社区、进平台，不断拓展家居家装销售渠道。



       推进滨河野生动物园、周公河游乐园等现有景区提质升级，鼓励企业推出

家庭套票、个人年卡等优惠服务，实现旅游资源的可持续发展。同时，组织举

办青年音乐节、民俗文化节等系列活动，吸引更多外地游客“入聊进区”。



       


